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Malé a mikro firmy

J.A.M. FILM 1999, s.r.o.
produkéna spolocnost, ktora stoji za mnohymi
velkymi televiznymi projektmi.

JANDL, marketing a reklama, s.r.o.
ocenovana reklamna agentura, ktorej kampane
pomohli budovat slovenské znacky.

MADE BY VACULIK, s.r. o.
reklamna agentura, ktord ponuka kreativne riesSenia
propagacie pre klientov.

ROKO, a.s.
agentura, ktora ponuka firmam komplexné sluzby v
oblasti reklamy.

Wiktor Leo Burnett, s. r. o.
reklamna agentura, ktora sa Specializuje na
budovanie znacky, ocenena ako agentlra roka.

Stredne firmy
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CEWE, a.s.
je poprednou spolo¢nostou vo fotografickom
priemysle, najznamejsim produktom je fotokniha.
KVANT LASERS, s.r.o.
patri k Spicke vyroby laserov a ich produkty vyuzivaju
vo svojich vystupeniach svetovi hudobnici.
Lucron Group, a. s.
sa Specializuje na rezidencné developerske projekty
a tvorbu ucelenych urbanistickych celkov.
PARADIGMA, s.r.o.
je multikanalové kontaktne centrum, vyuziva
najnovsie trendy v oblasti starostlivosti o zakaznika.
TETRAS, s.r.o.
je medzinarodna spolocnost s 20-rocnymi
skdsenostami v oblasti prekladov.

Mapa inovacného ekosystému predstavuje analyticky pohlad na slovenské inovativne firmy a ich
reflexiu svetovych trendov v sektore kreativneho priemyslu. Zameriava sa predovsetkym na odvetvia
marketingu, architektury a odvetvia dizajnu. Jej cielom je poskytnut rychly pohlad na aktualny stav v
sektore a identifikovat hracov, ktori maju predpoklad udavat jeho smerovanie v nasledujucich rokoch.

Hodnotenie inovativnosti firiem vychadza z indexu pokryvajuceho Styri oblasti: zapojenie do danového
superodpocCtu (2015-2017), zapojenie do podpornych schém pre inovacie (2014-2020), duSevné
vlastnictvo (aktualne) a financny vyvoj (2018). Index bol aplikovany na firmy troch velkosti posobiace v
sektore kreativneho priemyslu. Spolu boli zozbierané a analyzované data o 329 firmach, pricom 250 z nich
velkostne patri k mikro a malym firmam, 73 k strednym a 6 k velkym. Na zaklade vysledkov bolo
identifikovanych pat aktualne najinovativnejsich firiem pre kazdu velkost bez urcenia konkrétneho poradia.

Velké firmy
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Mediaprint - Kapa Pressegrosso, a.s.
vyuzitim modernych technoldgii zabezpecuju
distribuciu domacej a zahranicnej tlace.
NEOGRAFIA, a.s.
produkuje narocné farebné knihy, ¢asopisy, katalogy
a obaly zo skladackovej lepenky.

Slovenska Grafia a.s.
je najstarsou povodnou tlaciarnou na Slovensku a
disponujeme modernym vybavenim.
TBB, a. s.
zakaznicky orientovana eurdpska tlaciaren

produkujuca vyrobky s vysokou pridanou hodnotou.



Kreativny priemysel

Autenticita

Socialne média a odpor k tradicnej reklame vytvorili
potrebu a tuzbu po autenticite. V marketingu sa
prejavuje potrebou tvorby obsahu (blogy a videa),
pribenu znacky a reagovanim na spolocenskeé
udalosti. Autenticita sa prejavuje aj v mode, kde
vidime priklon k ekologickym prvkom a materialom,
vratane poziadaviek na vyrobu, recyklaciu
materialov, nakupovanie z druhej ruky. Priklady:
Rare Clothes, NOSENE, BeWooden, Heavenly,
RIVICA 3 Lull Loungewear.

Personalizacia

Trend podnieteny dopytom zakaznikov po jedi-
necnych produktoch, podporeny technologiou umoz-
nujucou produkciu malych sérii (3D tlac). V nabytkar-
stve pozorujeme rozmach handmade produkcie na
mieru. Priklady: Butoo, BRIK, Ideaferdesign a
Trusella. V marketingu je to personalizovana reklama.
Zozbierané data umoznuju vyhodnocovat spravanie
zakaznika, predvidat ocakavania a potreby. Vysledkom
je cielena reklama. Priklady: Zaraguza, Triad,
PS:Digital, Wiktor Leo Burnett, Made by Vaculik,
Deal Factory, Kreativ Gang a EXPONEA.

Multivhimanie

Pasivna spotreba obsahu v digitalnom veku nestadi,
je potrebné pracovat so zabavou, ktora vas vtiahne
do deja. Vnimame rozmach firiem, ktoré sa venuju
virtualnej a rozsirenej realite. Virtudlna realita sa
dostava aj do strednych $kél, napriklad Ziaci
Strednej zdravotnickej Skoly na Kukucinovej ulici v
KoSiciach sa budu ucit anatémiu v 3D priestore. Na
Slovenku je mozné navstivit VR bary, galérie, muzea
ale aj celé turisticky vynimocné oblasti. Priklady:
Virtual Medicine, Tricklandia, Poliankovo,
LaboART6rium, MATSUKO, SKYFORM alebo
VRBA.

V kreativnom priemysle dominuje niekol-
ko megatrendov, ktoré moézu predurcovat
Uspech alebo nelspech firiem. Na
Slovensku sme z 18 megatrendov pod|a
Jeremyho Gutscheho vybrali 6, ktore
vidime u Uspesnych firiem segmentu,
pricom pritomnost megatrendov moze
byt v produktoch alebo firmach viditelna
vo vrstvach, len malokedy je mozné
Uspesnym firmam priradit len jeden
typicky megatrend.

Tuzba po udrzatelnych produktoch, vratane
lokalnych, organickych a recyklovatelnych. V
architekture vidime priklon k rieseniam, ktoré
minimalizujud dopad klimatickej zmeny
(nizkoenergetické domy) a vyuzivanie
jednoduchych skandinavskych modelov. Priestory s
viacnasobnym vyuzitim a zaroven minimalizmus v
zariadeni. 'V nabytkarstve je to wvyuzivanie
rozlozitelnych  materialov, nechemicka Uprava,
obnovitelnost  a  upcycling.  Prikladmi  sU
architektonické Studia ARCHSTYL, yesss alebo

nabytok od Villo Design.

Starostlivost

Predstavuje Sirokospektralne ponuky, rézne formy
predplatného a odporucania zjednodusujuce zivot.
Telekomunikacni  operatori  vytvaraju  Siroko-
geometrie, zaroven trendom v dizajne produktov je spektralne ponuky, ktoré neobsahujd len klasické
udrzatelnost. K dizajnérom, ktori udavaju trendy na sluzby “hlas+data”, ale multifunkcné balicky vratane
slovenskom trhu, patria napriklad Viktor Devecka, televiznych programov. Priklady: 02, Orange,
Michal Slovak, Ondrej Gavalda, Marek Mikovec Telekom a 4ka.

alebo Matej Vojtus.

Jednoduchost

V rychlo sa meniacom svete mbéze jednoduchost
viest k zvySenej odliSitelnosti a cistému dizajnu. V
dizajne vidime trendy minimalizmu a jemnej



